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ENAMORATE DE VILLAVICENCIO SIGUE IMPACTANDO A PROPIOS Y
VISITANTES.

Iniciamos él mes de Mayo con una actividad de promociéon en las
diferentes empresas operadoras de taxis, brindando informacién a los
conductores de los lugares de interés turistico con ayuda del mapa
interactivo e invitando a los conductores y a los representantes de las
centrales a compartir la informacién existente en el mapa con el objetivo de
multiplicar el conocimiento sobre los lugares de interés turistico y poder
direccionar a los visitantes para que su estadia sea una excelente
experiencia, en el desarrollo de esta actividad se impactaron directamente
alrededor de 250 personas.

Asi mismo en compafiia de varias entidades publicas entre las que se
encuentran, la Fiscalia General de la Nacion, |la Secretaria de Salud
Municipal, la Policia Nacional de Turismo, se realiz6 una avanzada en
sector hotelero de llano lindo, como parte de la estrategia de prevencién de
la explotacidn sexual comercial de nifias, nifios y adolescentes —-ESCNNA.

También se les Compartié informacion de la oferta turistica del municipio
de Villavicencio por medio del mapa turistico y se les hizo la invitacion a
los hoteles para que ingresen a la plataforma del ITV por medio del QR
que se encuentra en la portada del folleto y asi accedan a la informacién de
los diferentes operadores del sector turistico del municipio de Villavicencio,
esta actividad logro un impacto de manera directa 10 hoteles y mas de
50 personas.

Dentro de la estrategia de potencializar los diferentes atractivos turisticos
de la ciudad, el ITV a través de la campana Enamorate de Villavicencio,
participé en el lanzamiento del Global Big Day 2022 realizado en el centro
comercial Primavera Urbana, cuyo principal objetivo era Visualizar la oferta
turistica del municipio de Villavicencio con la entrega del mapa turistico y
apoyar a los operadores de avistamiento de aves en el marco del evento
mas esperado del ano de esta actividad, este evento conté con Ila
participacion de mas de 100 personas.

El mes finalizo con una actividad de fortalecimiento, promocion vy
comercializacién de la oferta turistica del municipio por medio de una toma
de la entrada a Villavicencio en compafia de las concesiones Viales,
Coviandina, Covioriente, Cllanos, mas de 8 operadores turisticos, el
grupo llanero del Ejército Nacional y una muestra folclorica de baile
tradicional llanero, como bienvenida a los viajeros que llegaban de la ciudad
de Bogota, con esta actividad se logré impactar alrededor de 500 viajeros.
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